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Abstract:  

This study aims to explore and identify the conditions and factors influencing cultural identity changes among university students within the 

context of virtual social networks. This qualitative research employed grounded theory methodology. The study population consisted of 50 

students from various academic levels and disciplines at Shiraz University. Data were collected through in-depth interviews and analyzed via 

open, axial, and selective coding. Purposeful and judgmental sampling methods were applied. The results revealed that virtual social networks 

have significantly impacted students’ cultural identity by transforming their values, attitudes, and cultural behaviors. Four contextual 

conditions were identified as influential: national culture, digital culture, global culture, and the accelerated pace of cultural change in the 

digital era. The intensity of identity transformation varied depending on factors such as media usage patterns, individual control over content, 

and familial and societal support structures. Virtual social networks are not only platforms for communication but also powerful spaces for 

cultural identity reconstruction. While they present opportunities for intercultural exchange and self-expression, they also pose risks to 

traditional identity frameworks. These developments necessitate strategic cultural and educational interventions to maximize benefits and 

mitigate potential harm. 
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 چکیده

حاضر    پژوهش   .صورت گرفته است  ی مجاز  یاجتماع  یهادر بستر شبكه   انیدانشجو  یفرهنگ  تیهو  راتییو عوامل مؤثر بر تغ  طیشرا  نییو تب  ییپژوهش با هدف شناسا  نیا
مبتن  یفیاز نوع ک آمار  ادیبنداده   یپردازهیبر نظر   یو  و مقاطع مختلف تحص از رشته   رازیدانشگاه ش  یدانشجو  ۵۰شامل    یاست. جامعه  داده   یلیها  از  بود.  استفاده  با  ها 
  ی هانشان داد که شبكه  هاافته ی  .انجام شد  یهدفمند و قضاوت  تبه صور  یریگشدند. نمونه  لیتحل  یو انتخاب  یباز، محور  یکدگذار  قیو از طر  یگردآور  قیعم  یهامصاحبه 
و شتاب    یفرهنگ جهان  تال،یجیفرهنگ د  ،یهمچون فرهنگ مل  یطیاند. شراکاربران شده   ی فرهنگ  یها و رفتارهاها، ارزش در نگرش  یموجب دگرگون  یمجاز  یاجتماع

 ت یهو  رات ییآن است که تغ  انگر یب  ن یهمچن  جیشدند. نتا  ییناساش  یفرهنگ  تیهو  راتییتغ  یریگمؤثر در شكل   ی هانه یعنوان زمبه   تال یجیدر عصر د  ی تحولات فرهنگ
  ی اجتماع  یهاشبكه   .خانواده و جامعه قرار دارد  یتیکنترل فرد بر محتوا، و عوامل حما  ها،ی فناور  نینحوه استفاده از ا  ریتحت تأث  یمختلف  یهابا شدت و ضعف   یفرهنگ
ابزارهانه   یمجاز بسترها  یبرا  ییتنها  بلكه  م  یفرهنگ  تیمجدد هو  یریگو شكل   ف یبازتعر  ی برا  ییارتباط هستند،  اشوندی محسوب  و هم  هم فرصت  راتییتغ  نی.  ها 
 هستند. یو آموزش یفرهنگ یآگاهانه توسط نهادها تیر یدارند و مستلزم مد یرا در پ ییدهایتهد
 

 تالیجیفرهنگ د ان؛یدانشجو اد؛یبنداده هینظر ؛یفرهنگ راتییتغ ؛یمجاز یاجتماع یهاشبكه ؛یفرهنگ تیهوکلیدواژگان: 

آموزش و توسعه    مدیریت،  ،یف یک  ی ا: مطالعهی مجاز  یاجتماع  ی ها در عصر شبكه  یفرهنگ  تیهو  ییبازنما(.  ۱۴۰۵)  .، و افشانى، سیدعلیرضا.محمد  یعل  ، ی شرف آباد  یدیمز   .،مایس  ،یقهرمان:  استناددهی  نحوه
 . ۱2-۱ ،(3)2 ،در عصر دیجیتال
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 مقدمه 

  ی هامواجه ساخته است. ظهور شبكه   یاتازه   یهارا با چالش   یفرهنگ  تیهمچون هو   نی ادیبن  یم یدر عرصه ارتباطات، مفاه  ژهیوبه   یپرشتاب فناور   راتییدر جهان معاصر، تغ

قرار داده    ر یتحت تأث  زیآنان را ن  یتیهو   ی بلكه ساختارها  رده،افراد را دگرگون ک  انیم  یارتباط  یتنها الگوها تحولات، نه   نیا  ی نمودها   ن یاز بارزتر   یكیعنوان  به   یمجاز   یاجتماع

 یفرهنگ  یشناسمسائل جامعه  نیتراز مهم   ی كیبه   ان،یجوانان و دانشجو   انیدر م  ژهیوبه   ،یفرهنگ  تیهو   یبازساز  ای فیتضع  ،ییبازنما  ی پرسش از چگونگ  ،یبستر  نیاست. در چن

  تواند ی م یارتباط یدر ابزارها  ر ییاست، هرگونه تغ یرفتار   یها و الگوها نمادها، ارزش  نهیفرد و جامعه در زم انیحاصل تعامل مستمر م ،یفرهنگ تیشده است. از آنجا که هو  لیتبد

 . (Sarukhani, 2003)مؤلفه منجر شود  نیا  فیبه بازتعر 

  ی شتر یشدت ب  تال،یجید   یدر فضا   ژهیوبه   ییای پو   نیاست. ا  یدر حال بازساز   وستهیپ  مند،نهیو زم  ای پو  یند یبلكه در فرا   ست،ین  ستایا  ی امر  تیهو  شمندان،یاز اند   یار یباور بس  به

 Buss) کنند    تی ری مد  یارا به شكل فعالانه   شیخو  تیاز خود، هو   ینشیگز   شیو نما   یتا با انتخاب محتوا، تعاملات مجاز   دهندی به افراد اجازه م  یاجتماع  یهااست. رسانه   افتهی

et al., 2021)ر یتأث  یو مل   یمحل طیتنها از شرا که نه   ییهات یهستند؛ هو  یبیو ترک  د یجد   یهات ی هو  دیتول  ی برا  یباشند، بستر  یواقع   تی از هو  یاز آنكه بازتاب  شیفضاها ب  نی. ا  

 .(Zhang, 2019) شوندی م  فی و بازتعر رندیگی شكل م زی ن شدنی نبلكه در برابر امواج جها   رند،یگی م

  ی ابی ت یهو   ندیبا فرآ   یاجتماع  یها( نشان داد که استفاده از شبكه 2۰22)  یاند. پژوهش کوهسار پرداخته  یاجتماع   یهارسانه   یفرهنگ  یامدهایپ  یمختلف به بررس  مطالعات

  یهادر پژوهش خود نشان داد که شبكه  زی( ن2۰22)  ی . عرب(Kohsari, 2022)و درک جوانان از خود اثرگذارند    ییبازنما  وهیها بر شرسانه   نیدارد و ا   یجوانان رابطه معنادار 

همخوان است که در    ز ی( ن2۰۱8)  اثوند یغ  یهاافتهیبا    جی نتا  نی. ا(Arabi, 2022)اند  شده   ی و مل  ینیدر ابعاد د   ژهیوزنان به   یاجتماع  ت یهو   فیمنجر به تضع  یمجاز   یاجتماع

 . (Ghiasvand, 2018)را مستند کرده است    یو فراغت ینید  ،یزبان  ،یخیدر ابعاد تار  راتییکاربران، تغ یفرهنگ تی هوبر  سبوکیاستفاده از ف ریتأث یبررس 

در    ین یو د  یبوم   ،یمل  تی مانند هو  یمیمفاه  جه،ی اند و در نتمتنوع را فراهم کرده   یهاخود، امكان تعامل با فرهنگ   یو فرامل  یفرامكان  تیبا ماه  یمجاز   یاجتماع  یهاشبكه

مواجه    یگر ید   شماری ب   یهابا فرهنگ خود که با فرهنگ   نهاتکاربران نه   ، یمجاز  ی . در فضا(Gol Mohammadi, 2007)  شوند یم   یدچار دگرگون  یمواجهه با فرهنگ جهان

  ت یو هو  تی شخص  تیکه هنوز در حال تثب  یجوانان  انیدر م  ژهیوبه   ،یبستر  نی. در چنکندی م  دی را در آنان تشد  یتیگسست هو   ای  یپندار ذاتهم   ندیمواجهه، فرآ  نیو هم  شوندی م

 . (Fooladi, 2007) ابد یی م  شیچندگانه افزا ای  راکندهپ دار،یناپا  ی هات یهو  یریگخود هستند، احتمال شكل 

  ی زندگ  یهاها، باورها و سبک سرعت انتقال ارزش  شیموجب افزا یاجتماع  یهااست. شبكه  یواسطه فناوربه  یفرهنگ  راتییشتاب تغ  د،ی عصر جد   یاساس  یهای ژگی از و  یكی

 راتییعنوان »دور تند تغ( از آن به 2۰۰7)  یکه فولاد   است  یز یهمان چ  دهیپد   نی. ا شوندی تر مروز کمرنگ روزبه   تی هو  فیدر تعر   ییایو جغراف  یسنت  یمرزها   ان،یم  نیاند و در ا شده 

  ی مسلط در فضا   ی فرهنگ  یهاان یمدرسه باشند، از جر   ا یهمچون خانواده    سازت ی هو  ی سنت  یاز آنكه متأثر از نهادها   شی. امروزه افراد ب(Fooladi, 2007)  کندی م   اد ی   «یفرهنگ

 . رندیپذی م  ریتأث یمجاز 

نسل جوان   یتیهو   یهاکه پروژه   دهد ی ( نشان م2۰23)  هوننیتوسط س  یامثال، مطالعه   ی اند. برا پرداخته   های دگرگون   نیا   یبه بررس  زین  ی المللن یپژوهشگران ب  گر،ید  یسو   از

راستا،  نی. در هم (Sihvonen, 2023) کنندی م یباز   یتیهو یمرزها  فی در بازتعر  ینقش فعال  یاجتماع یهاآنان قرار دارد و شبكه یامصرف رسانه  یالگوها  ریشدت تحت تأثبه 

موارد موجب بحران   یقرار داده، بلكه در برخ  ریرا تحت تأث  یفرهنگ  تی تنها هونه   یاجتماع  یهاکه مصرف شبكه   دهدی ( در منطقه چترال پاکستان نشان م 2۰2۴پژوهش ناز و بوتا )

اند که  مادران ورزشكار برجسته کرده   یارسانه  ییبازنما  لی( در تحل2۰۱7گانن و همكاران )مک  زیرا ن  ی. اظهارات مشابه(Nawaz & Bhutta, 2024)شده است    زین  یتیهو

 .(McGannon et al., 2017) کنندی م  یرا بازساز   یو اجتماع ی فرد تی از هو یدرک عموم ،یارسانه   یهات یچگونه روا  دهدی نشان م 
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  ق ی محتوا بر اساس علا  لتریکه انتخاب و ف  ی طورخورده است؛ به   وندیها پپلتفرم   نیا  ی تمیبا عملكرد الگور  دیجد   یبه شكل  یاجتماع  یهادر عصر شبكه  یفرهنگ  تی هو  نیهمچن

ساختار ثابت    کی   گرید   تی هو  ،ییفضا  نی. در چن(Hu et al., 2023)   گرددی اثرگذار م  زین  ت ی هو  یریگبلكه بر نوع شكل   سازد،ی او را محدود م  یتنها حوزه شناختکاربر، نه   یقبل

 است.  یالحظه   یهاو انتخاب  تالیجی وابسته به تعاملات د ال،یس یابلكه مجموعه ست،ین

  م یاز مفاه  یی ایجغراف  ی وندهایبا زدودن پ  شدنی جهان  کند،ی ( اشاره م۱386)  ی محمد طور که گل است. همان   ی و جهان  یبوم   ی هافرهنگ  ان یتضاد م  ان،یم  ن یقابل تأمل در ا  نكته

مقاومت    ی با اقتدار گذشته در برابر موج فرهنگ جهان  ست ین  درقا  گرید   ی . فرهنگ مل(Gol Mohammadi, 2007)  شودی م  یفرهنگ  ت یرفتن ثبات هو   نیمنجر به از ب  ،یفرهنگ

 ,Prykhodko)  گردند ی دو م  نیا   انیم  ی تعادل  افتنیو درصدد    شوند ی مواجه م  ی تیدو فرهنگ قرار دارند، با بحران هو  نیکه در مرز ا   انیدانشجو   ژه یوجوانان به   جه،یکند. در نت

2024). 

  ی هانقش   فیدر بازتعر   ینقش مهم  ی اجتماع  یهابوده و شبكه   ر یچشمگ  یجوانان مصر   تی بر هو  نفلوئنسرهایو ا  نستاگرامرهایا   یرگذار ینشان داد که تأث  زی( ن2۰2۰عزت )  مطالعه

در صنعت مد و پوشاک،    یاجتماع  یهاکه رسانه   دهدی ( نشان م2۰2۱و همكاران )  یزوغ  دوستیپژوهش عل  ز،ین  رانی . در ا(Ezzat, 2020)  کنندی م  فایآنان ا  ی و فرد   یاجتماع

 . (Alidoost Zoghi et al., 2021) اند  شكل داده  زیکاربران را ن یاجتماع تی اند بلكه هوداشته   یتنها کارکرد اقتصاد نه 

بررسشودی احساس م   شیاز پ  ش یب  دهیپد   نی ا   یتجرب  یلزوم بررس   ،یطیشرا   نیچن  در  و    یفرد   تی هو   یریگکه در حال شكل   انیدانشجو   ژهیوتجارب کاربران، به   ق ی دق  ی . 

  ی پرداز هی و روش نظر  یفیک  كردیراستا با رو   نیهم  درفراهم آورد. پژوهش حاضر    یاجتماع  یهادر بستر شبكه   سازت یهو   یندهایاز فرآ  ترق ی عم  یشناخت  تواندی خود هستند، م  یاجتماع

 پرداخته است   رازیدانشگاه ش  انیدانشجو   یفرهنگ تی هو راتییمؤثر بر تغ یهانه یو زم طی شرا یبه بررس ادیبنداده 

 شناسی پژوهش روش

 تقسیم اصلی  گروه دو  به نمود کسب ها  آن   از را مدل و نظریه  نهایت استخراج  در و تحلیل برای  لازم  هایداده  بتوان اینكه برای استفاده  مورد  آماری  جامعه پژوهش این در 

 بگیرند.  قرار  بررسی و مطالعه مورد باید که اسنادی  دوم گروه و بگیرد صورت مصاحبهها آن  باید با که افرادی اول گروه گردند.می 

دوره    2۰۰دانشجو با    2۰۰۰۰باشند. لازم به ذکر است اکنون این دانشگاه دارای بیش از  می  آماری جامعه عنوان به پژوهش این دانشگاه شیراز دردانشجویان   راستا همین در

 موضوعات به  نزدیک  پژوهشی و بالادستی اسناد  دیگر طرف باشد. از دوره دکتری می  ۱۵۰و    (ای )دکتر دامپزشكی دوره کارشناسی ارشد، یک دوره دکترای حرفه  3۰۰کارشناسی،  

در   گردید. استفاده گیری نمونه برای احتمالی غیر روش از پژوهش این در .باشند می  مطرح پژوهش این در آماری جامعه عنوان به فرهنگی نیز اسناد و آن مدیریت و مجازی فضای

 بنیاد داده پردازی نظریه روش در کلی نفر بوده است. بصورت  ۵۰نمونه انتخاب شده در این پژوهش  تعداد کل  باشد.می  قضاوتی و هدفمند روش گیری، نمونه روش پژوهش این

 داده گردآوری شد. روش خواهد ارائه رویكرد این ادامه در  گردد.می  مشخص رویكرد  این توسط نیز گیری نمونه  کفایت و استفاده کرد  نظری گیری  نمونه از باید  گیری نمونه برای 

 . شود می  آن از زیادی استفاده پژوهشهای کیفی در که مصاحبه از نوعی است. عمیق )ژرف( مصاحبه پژوهش این در

 هایافته 

گردد این یافته ها شامل اطلاعات تحصیلی شامل رشته و مقطع تحصیلی و اطلاعات جمعیت شناختی شامل سن و در این بخش به یافته های توصیفی اطلاعات اشاره می 

 باشند.  که در قالب فراوانی و درصد مورد بررسی قرار گرفته اند. می جنس 

  

http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0
http://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0


 

 

 

 

Copyright: © 2026 by the authors. Published under the terms and conditions of  Creative Commons Attribution-NonCommercial 4.0 International (CC BY-NC 4.0) License. 

5140، سال سوم، شماره دومدوره  5  

 توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب رشته تحصیلی . 1جدول 

 درصد معتبر درصد   تعداد رشته  ردیف 

 2% 2% 1 ترویج و آموزش کشاورزی  1

 4% 4% 2 مهندسی شیمی  2

 2% 2% 1 زبان و ادبیات فارسی  3

 2% 2% 1 مکانیک مهندسی  4

 4% 4% 2 علوم اقتصادی  5

 2% 2% 1 ریاضی کاربردی  6

 2% 2% 1 علوم خاک  7

 4% 4% 2 شناسی گیاهی بیماری 8

 2% 2% 1 هوش مصنوعی 9

 2% 2% 1 مهندسی مواد 10

 4% 4% 2 مخابرات سیستم  11

 6% 6% 3 حقوق  12

 8% 8% 4 ادبیات  13

 4% 4% 2 فیزیک  14

 8% 8% 4 کاربردی ریاضی  15

 4% 4% 2 روانشناسی  16

 6% 6% 3 علوم سیاسی  17

 6% 6% 3 اقتصاد 18

 4% 4% 2 مهندسی کشاورزی  19

 4% 4% 2 فیزیوتراپی  20

 4% 4% 2 مدیریت بازرگانی  21

 6% 6% 3 جغرافیا  22

 4% 4% 2 حسابداری  23

 6% 6% 3 معماری  24

 100 100% 50 جمع 

 

پاسخگویان مورد مصاحبه دارای رشته هایی از قبیل ترویج و آموزش کشاورزی، مهندسی شیمی، زبان و ادبیات فارسی، مهندسی مكانیک، علوم    ۱بر اساس مندرجات جدول   

، حقوق، ادبیات، فیزیک، ریاضی کاربردی، روانشناسی، علوم سیاسی، مخابرات سیستم،  مهندسی مواد،  هوش مصنوعی،  شناسی گیاهیبیماری ،  علوم خاکاقتصادی، ریاضی کاربردی،  

 باشند. اقتصاد، مهندسی کشاورزی، فیزیوتراپی، مدیریت بازرگانی، جغرافیا، معماری و حسابداری می 

 توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب مقطع تحصیلی . 2جدول 

 درصد معتبر درصد  تعداد مقطع تحصیلی  ردیف 

 30% 30% 15 دکترا 1

 42% 42% 21 کارشناسی ارشد  2

 28% 28% 14 کارشناسی  3

 100 100% 50 جمع 
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درصد در    ۴2درصد پاسخگویان در مقطه دکترا،   3۰شود که  ، در بخش آماری مربوط به مقطع تحصیلی پاسخگویان مشاهده می 2بر اساس مندرجات موجود در جدول شماره  

 کارشناسی مشغول به تحصیل بوده اند. درصد در مقطع   28مقطع کارشناسی ارشد و 

 توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب سن  . 3جدول 

 درصد معتبر درصد  تعداد سن  ردیف 

 20% 20% 10 سال  25-20 1

 36% 36% 18 سال  30-25 2

 32% 32% 16 سال  35-30 3

 12% 12% 6 سال و بالاتر  35 4

 100% 100% 50 جمع 

 

سال و بالاتر تقسیم بندی    3۵تا    2۰باشد؛ بر اساس جدول مذکور سنین بین  نشان دهنده توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب سن می   3داده های آماری مندرج در جدول شماره  

درصد    32سال با    3۵تا    3۰باشد. گروه های سنی  درصد می  ۱2سال و بالاتر با    3۵درصد آرا و کمترین آمار مربوط به گروه سنی    36سال با    2۵-3۰شده اند. بیشترین گروه سنی را  

 گیرند. درصد در ادامه قرار می 2۰سال با  2۰-2۵و 

 توزیع فراوانی پاسخگویان بر حسب جنس  . 4جدول 

 درصد معتبر درصد   تعداد جنس ردیف 

 54% 54% 27 زن  1

 46% 46% 23 مرد 2

 32% 100% 50 جمع 

 

   نفر آنان را دانشجویان مرد تشكیل داده اند.  23درصد معادل   ۴6پاسخگویان را دانشجویان زن و نفر از   27درصد حجم نمونه معادل   ۵۴ر اساس مندرجات جدول فوق 

میدهند،  پاسخها  آن   به خود هایتعامل  عمل/ با  گروهها و افراد و آیندمی  بوجود میدهد آن رخ در مرکزی مقوله و محوری پدیده  که مشخصی مكان و زمان در به شرایطی که

 با مرتبط هایمقوله  و مفاهیم کدهای نهایی، ذیل جدول هستند. نیز گر( مداخله و دیگر )علی شرایط کنش هم بر و ارتباط چگونگی شرایط حاصل گویند. اینای می زمینه  شرایط

 . است  شده استخراج پژوهش این در که است ایزمینه شرایط

 ای زمینه شرایط با مرتبط شده شناسایی هایمقوله و مفاهیم . 5 جدول

 گزاره  مفهوم  مقوله 

 جامعه  فرهنگ

 

 زیرساخت  جامعه فرهنگ

 شبکه  فرهنگ

 

 شبکه ارزشی نظام بر  جامعه ارزشی نظام تاثیر

 شبکه  در کاربران هویت بر مردم  متصور هویت  تاثیر

و   ارتباطی الگویها بر جامعه در  مردم رفتاری  و ارتباطی الگوهای تاثیر

 اجتماعی  شبکه در ها آن رفتاری

 در  اجتماعی شبکه مفهوم  به  بخشی معنا  در جامعه فرهنگ  نقش  جامعه  فرهنگ در شبکه معنای

 جامعه 

 جامعه  در  اجتماعی شبکه کارکردهای تعیین در جامعه  فرهنگ  نقش 

 بر  دیجیتال فرهنگ تاثیر فرهنگ دیجیتال 

 کاربری  فرهنگ

 دیجیتال فرهنگ  بستر  در ایرانی کاربران کاربری فرهنگ گیری شکل

فرهنگ   به دیجیتال ابزارهای دیگر از استفاده فرهنگ همزمان انتقال

 کاربری 

 اجتماعی  شبکه کارکردهای تعیین در دیجیتال فرهنگ  نقش  فرهنگ  در شبکه معنای
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در   اجتماعی شبکه مفهوم  به بخشی  معنا در دیجیتال فرهنگ  نقش  دیجیتال 

 مجازی  فضای

 جهانی  فرهنگ

 

 شدن  نهادینه و گسترش

 جهانی  فرهنگ

 بین  های اجتماعی مجازی«»شبکه فرهنگ بر  جهانی فرهنگ  تاثیر

 المللی 

 جامعه  فرهنگ بر جهانی فرهنگ تاثیر

 حذف  در جهانی  فرهنگ  نقش 

 ملی  هویت

 جامعه  فرهنگ در ملی فرهنگ عناصر تضعیف

 جامعه  فرهنگ در جهانی فرهنگ عناصر تقویت

  تغییرات  تند دور

  عصر در  فرهنگی

 دیجیتال 

 سرعت  بر  فناوری رشد  تاثیر

 فرهنگی  تغییرات

 کاربران  بین  پیام  انتقال و ارتباط  سرعت  افزایش

 جدید  فرهنگی تغییرات  و جدید فناوری ظهور

 تغییرات  در همراه  تلفن  نقش 

 فرهنگی  سریع 

 انسان  به فناوری  شدن نزدیک

 فناوری  و انسان  تعامل افزایش در  همراه تلفن تاثیر

 

 شناخته ایزمینه  شرایط عنوان و »هویت فرهنگی« به  دیجیتال« عصر  در  فرهنگی تغییرات تند جهانی«، »دور دیجیتال«، »فرهنگ ملی« » فرهنگ  پژوهش » فرهنگ این در 

 اند. شده 

ای  زمینه در نهایت نتایج نشان داد شرایط   . گردید ای استخراجزمینه شرایط  برای  نهایی  کد ۱7 از  شده  اتخاذ مفهوم 8 از فرعیمقوله   ۴نهایت   در  دادهها  کدگذاری  و  ازتحلیل پس

 است:  شده شناسایی زیر شرح  محوری به مقوله بروز

 ملی  فرهنگ .۱

 دیجیتال  فرهنگ .2

 جهانی  فرهنگ .3

 دیجیتال عصر در  فرهنگی تغییرات تند دور  .۴

 گیرینتیجه بحث و 

  دهی چیدهنده نقش گسترده و پانجام شد، نشان   رازیدانشگاه ش  انینفر از دانشجو   ۵۰با    قیعم   یهاو بر اساس مصاحبه   ادیبنداده   یپرداز ه یپژوهش حاضر که با روش نظر  یهاافتهی

از جامعه است. بر اساس نتا  نیا  یفرهنگ  تی هو  ف یو بازتعر  رییدر تغ  یمجاز   یاجتماع   یهاشبكه ا   ج یقشر    «، ی»فرهنگ مل  یعنی   ی ها، چهار عامل اصلداده   یکدگذار   زحاصل 

  ی اجتماع  یهاشدند. در واقع، شبكه   ییشناسا   راتیی تغ  نیا   یریگشكل   یانه یزم  طی عنوان شرابه  تال« یجی در عصر د  ی فرهنگ  راتییو »شتاب تغ  «ی »فرهنگ جهان  تال«،یجی »فرهنگ د 

در    الیو س   هیچندلا   ،یبیترک  یهات ی هو   یریگآن شكل  جه یاند که نتفراهم کرده   ی تیعناصر متنوع هو  انیتعامل م  یبرا  را   ی بستر  ،یفرهنگان ینوظهور و م  یی مثابه فضابه   یمجاز 

 بوده است.  کردهلیجوانان تحص ژهیوکاربران، به  انیم

مواجه ساخته   ییو نمادها   یزندگ   یهاها، سبکآنان را با ارزش   ،یاجتماع  یهاشوندگان به صراحت اذعان داشتند که استفاده مستمر از شبكه ها، مصاحبه داده   لیبا تحل  مطابق

  ی ها( مطابقت دارد که نشان داد استفاده زنان از شبكه2۰22)  یعربپژوهش    جیبا نتا  افتهی  نیآنها فاصله دارد. ا   ینیو د  یبوم  یهابلكه با آموزه   یتنها با فرهنگ ملاست که نه 

 رییو تغ  ی مجاز   یهااستفاده از شبكه   زانیم  انیم  می ( به رابطه مستق2۰22)  یکوهسار   نی. همچن(Arabi, 2022)ها شده است  آن   یو خانوادگ  ینید   تی هو   فیموجب تضع  یاجتماع

 . (Kohsari, 2022)است  دهجوانان اشاره کر  یاب یت ی هو ندیدر فرآ

نشان   افتهی  نیبود. ا   یجهان  یفرهنگ  ی انتقال و اشاعه الگوها  عی در تسر  یاجتماع  یهاشبكه  ییمحتوا  یو ساختارها   هاتم یپژوهش، نقش الگور   یدی کل  یهاافتهی از    گرید   یكی

( همسو  2۰۰7) یمحمد گل  دگاهی مسأله با د  نی. اشوندی ممحسوب  یفرهنگ دی بازتول یبرا  ییکننده فرهنگ هستند، بلكه سازوکارها فقط منعكسنه  یاجتماع یهاکه شبكه دهدی م
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  ن ی( از ا2۰۰7)  یفولاد  نی. همچن(Gol Mohammadi, 2007)  داندی م  یفرهنگ  تیدر ساخت هو  یو مل  ییا یجغراف  یوندها یپ  فی را عامل تضع  شدنی جهان  ندیاست که فرآ 

 .(Fooladi, 2007) شودی م  یناش  یاجتماع یهاو ارزش  یکه از سرعت روزافزون تحولات در سبک زندگ کندی م ادی « یفرهنگ راتییبا عنوان »دور تند تغ ده ی پد

  ی ها با پروژه   یمیجوانان رابطه مستق  یامصرف رسانه   ی( نشان داد که الگو 2۰23)  هوننینمونه، پژوهش س  یراستا است. براهم   یالمللن یب  یهاافتهی با    نیمطالعه همچن  نیا  جینتا

  ن یبر هم ز ی( ن2۰۱7گانن و همكاران ). پژوهش مک (Sihvonen, 2023) کنندی م  فایا  یو جمع یشخص  تیهو  فیدر بازتعر   یدینقش کل  یاجتماع یهاآنان دارد و شبكه  یتیهو

امروز،    ی مجاز  ی موضوع در فضا  نی. ا(McGannon et al., 2017)اشاره دارند    یاجتماع  یبازگشت مادران ورزشكار به فضا   تی در ساخت هو  یارسانه   یی اساس به نقش بازنما

 است.  کنندهنییتع اریخود هستند، بس یو فرهنگ یاحرفه  تیوه تیکه در حال تثب یکاربران دانشگاه یبرا ژهیوبه 

از تعامل مداوم با    یکه ناش   تالیجی بر رفتار کاربران است. فرهنگ د   رگذاریمستقل و تأث  ی عنوان بستر به   تال«یجی پژوهش، اشاره به »فرهنگ د   نینوآورانه ا   یهااز جنبه   یكی

با پژوهش هو و   افتهی  نی. ا کندی م  فی در ذهن آنان بازتعر  زیرا ن  یاجتماع  یهابلكه معنا و کارکرد شبكه   دهدی کاربران را شكل م  یرفتار  یتنها الگوهااست، نه   نینو  یهای فناور

 . (Hu et al., 2023)ارتباط دارد  یفرهنگ تیهو  رییو تغ یاجتماع  تی با حما  یاجتماع یهاخوان است که نشان دادند استفاده از رسانه ( هم 2۰23همكارانش )

  ی هادر شبكه   تی هو  ییبر نحوه بازنما  یقابل توجه  ریمتحده، تأث  الاتی ا  ژهیوبه   ،یغرب  یکشورها   یفرهنگ  یو هژمون   یاز آن است که فرهنگ جهان   یحاک  هاافته ی  نیهمچن

 نفلوئنسرها یا  رینشان داد که تأث  یخود بر جوانان مصر  لعه( در مطا 2۰2۰آنان مشهود است. عزت )  یمصرف  یکاربران و هم در نمادها   یدیتول  یهم در محتوا  ریتأث  نیدارد. ا   یاجتماع

  ران ی( در صنعت پوشاک ا2۰2۱و همكاران )  یزوغ  دوستیپژوهش عل  نی. همچن(Ezzat, 2020)بالا بوده است    ارینسل جوان بس  یو سبک زندگ  یاجتماع  تی هو  یدهدر شكل 

 .(Alidoost Zoghi et al., 2021)شكل گرفته است   یاجتماع یهارسانه   ریکنندگان تحت تأثمصرف  یاجتماع تی آن است که هو  انگریب

با    سهیکاربران حضور دارد، اما نقش آن در مقا   یفرهنگ  ت یهو   رییتغ  ندیدر فرا  رگذاریتأث  یهااز مؤلفه   یكیعنوان  همچنان به   یکه فرهنگ مل  دهندی نشان م  نیهمچن  هاافتهی

  ر یراستا است که به تأث( هم 2۰2۴)  خودکو ی مطالعه پر  ج ینتا   ا ب  افتهی  نیاند. اشده   نیگز یمتضاد جا  یگاه  یو حت  یبیترک  ، یجهان  یهات ی آن، هو  یتر شده و به جا گذشته کمرنگ 

 . (Prykhodko, 2024) کندی در بستر جنگ و بحران اشاره م یفرهنگ تیبر هو   یر یتصو یهارسانه 

  جاد یمحتوا، ا  ینشی. کاربران با انتخاب گز رد یگیشكل م   زینه تنها متأثر از محتوا، بلكه از سازوکار تعامل کاربران با محتوا ن  یفرهنگ  تی نشان داد که هو  نیحاضر همچن  پژوهش

بلكه محصول    ستین  ی بازتاب  یامر   ت یکه هو   دهد یمسأله نشان م   نیخود مشارکت دارند. ا  تی هو  د یخاص، در بازتول  یهادر قالب   تیها و فعالمشارکت در گروه   ،یشخص   لیپروفا

 ,.Buss et al)تطابق دارد    زین  یاجتماع  یهاترنسجندرها در شبكه  تی هو  تی ری مد  نهی( در زم2۰2۱باس و همكارانش )  یهاافتهیموضوع با    نیاست. ا  یتعامل فعال با فناور

2021). 

 یفرهنگ  راتییاند. تغکاربران فراهم آورده   یفرهنگ  تیهو   یبازساز   یبرا   ی و چندوجه  دهی چیپ  یبسترها   یمجاز   یاجتماع  یهاکه شبكه  کندی م  دیی پژوهش تأ  نیمجموع، ا   در

ها و  فضاها نه صرفاً بر اساس سنت   نیدر ا   انیدانشجو   یرهنگف  تی بازگشت هستند. هو  رقابلیو غ  قیعم  ع،یموارد، سر   یار یبلكه در بس ر،یناپذتنها اجتنابها، نهشبكه   نیاز ا  یناش

و   یفرهنگ  یگذاراست یدر س  یجد   ی مسأله مستلزم بازنگر  نی. ا شودی م  فی بازتعر  یها و تعاملات انتخابپلتفرم   یهاتم یالگور   ،یجهان  یهاان یبلكه در مواجهه با جر  ،یتعلقات بوم

 کشور است.  یارسانه 

 گری به د  میطور کامل قابل تعمرا به   جیبود که ممكن است نتا   یعنوان جامعه آمار به   رازیدانشگاه ش   انی پژوهش، تمرکز صرف بر دانشجو  نیا  یهات ی محدود  نیتراز مهم   یكی

  ج ینتا  یممكن است دقت آمار   یمناسب است، ول ی فرهنگ میو مفاه یکشف معان یکه برا  یدر حال  ق،ی عم یهاو مصاحبه یفیاستفاده از روش ک نیاقشار جوان جامعه نكند. همچن

  رگذار یتأث  هال یدر تحل  زین  یاجتماع  یهاآنان به شبكه  یشخص  یهابودند، اما امكان دارد نگرش   ی متنوع  یهاکنندگان از رشته گرچه مشارکت   ن،یرا کاهش داده باشد. افزون بر ا 

 بوده باشد. 
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مختلف    یهادانشگاه   نیب  یقیتطب  یبررس  نیاستفاده شود. همچن  هاافته یو دقت    یری پذمیتعم   شیافزا  ی( برایکم -یفی)ک  یبیترک  یهااز روش   ندهیدر مطالعات آ  شودی م   شنهادیپ

انواع مختلف شبكه  لیتحل  ز یو ن  رانیا ا  یاجتماع  یهااثرات  الگوها   یترجامع درک    تواند ی تلگرام( م  تر، ییتو  نستاگرام،ی)مانند  بر    یفرهنگ  تی هو  ر ییتغ  یاز  فراهم آورد. پژوهش 

 . دی فزایب  ندهیمطالعات آ  یبه غنا تواندی م ز ین تی هو یدر نحوه بازساز  یو مذهب یتیقوم ،یتیجنس یهاتفاوت

  یکنند. نهادها  تی تقو   یمجاز   یجوانان را در فضا   ی تیو هو  یانتقاد   یهامهارت   ،یاسواد رسانه   یهابرنامه   ی کشور، با طراح  ی و آموزش  یفرهنگ  گذاراناست یاست س  ی ضرور

  ی با برگزار   توانندی م  زیها نشود. دانشگاه   یر یجلوگ  ی جهان   نگفره  جانبهک ی فراهم سازند تا از نفوذ    یاجتماع  یهاو جذاب در شبكه   یبوم  ی محتوا  دیتول  یبرا  ییبسترها  دی با  یفرهنگ

 آنان کمک کنند.  یو فرهنگ یفرد تی بر هو  یاجتماع یهاشبكه  راتینسبت به تأث  انیدانشجو یآگاه یبه ارتقا   ،یآموزش یهاها و دوره کارگاه 

 تشکر و قدردانی

 گردد. از تمامی کسانی که در طی مراحل این پژوهش به ما یاری رساندند تشكر و قدردانی می

 مشارکت نویسندگان

 در نگارش این مقاله تمامی نویسندگان نقش یكسانی ایفا کردند. 

 تعارض منافع 

 . وجود ندارد یتضاد منافع گونه چیانجام مطالعه حاضر، ه در

 مالی حمایت 

 این پژوهش حامی مالی نداشته است. 

 موازین اخلاقی 

 در انجام این پژوهش تمامی موازین و اصول اخلاقی رعایت گردیده است.  

Extended Summary 

Introduction 

In recent decades, the rapid development of communication technologies, particularly virtual social networks, has 

significantly reshaped the way individuals interact, form communities, and define their identities. In the digital age, cultural 

identity is no longer confined within traditional frameworks of geography, ethnicity, or national boundaries. Instead, it becomes 

fluid, multifaceted, and increasingly influenced by global digital interactions. Social media platforms, as the most dominant 

tools of virtual communication, provide users—especially the youth—with a space to explore, perform, and reconstruct their 

identities. The consequences of such digital engagement on users’ cultural identity are profound and multifaceted, particularly 

in societies undergoing sociocultural transitions. 
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Scholars have long emphasized that identity is not a static entity but a dynamic process that evolves through interaction with 

the environment. In the context of digital media, this evolution accelerates as users are continuously exposed to various cultural 

norms, ideologies, and lifestyles. According to Sarukhani (2003), communication is the foundation of social life and plays a 

decisive role in shaping cultural norms and social cohesion (Sarukhani, 2003). With the advent of social networks, the nature 

of communication has changed dramatically, thereby influencing identity formation processes. 

Digital platforms offer users an opportunity to selectively present aspects of their lives, shape narratives, and interact across 

cultural boundaries. This virtual environment allows for the emergence of hybrid and sometimes contradictory cultural 

identities. As Buss et al. (2021) argue, digital platforms empower users to manage their identities across platforms, navigating 

through conflicting social expectations (Buss et al., 2021). Similarly, Zhang (2019) highlights that in the global society, new 

media serve as accelerators of cultural convergence and identity reconstruction (Zhang, 2019). 

Numerous studies have explored how social networks affect identity, especially among younger demographics. Arabi (2022) 

demonstrated that virtual social networks negatively influence women's social identity in Bushehr, particularly undermining 

religious and national identity components (Arabi, 2022). Kohsari (2022) found that frequent use of social networks correlates 

with significant changes in youth identity formation, often leading to fragmented and unstable senses of self (Kohsari, 2022). 

Likewise, Ghiasvand (2018) revealed that Facebook usage impacts various cultural dimensions of identity, including language, 

religion, history, and leisure (Ghiasvand, 2018). 

Globalization further complicates the relationship between media and identity. Gol Mohammadi (2007) argues that 

globalization, by removing the geographic boundaries that traditionally shaped cultural identity, contributes to identity 

instability in local communities (Gol Mohammadi, 2007). Fooladi (2007) builds on this notion by suggesting that digital 

technologies have accelerated cultural transformations, creating a high-speed environment where values, traditions, and 

identities evolve at an unprecedented pace (Fooladi, 2007). 

The influence of social media on cultural identity is also observed in international contexts. Sihvonen (2023) shows that 

media consumption among youth plays a critical role in their identity projects, reflecting how online engagement shapes self-

perception and cultural affiliation (Sihvonen, 2023). Nawaz and Bhutta (2024) report similar findings from their study in 

Chitral, indicating that excessive social media use can lead to identity confusion and cultural detachment (Nawaz & Bhutta, 

2024). McGannon et al. (2017) reinforce the significance of media representation in shaping public perceptions and personal 

identities, particularly in the case of women athletes (McGannon et al., 2017). 

In parallel, Hu et al. (2023) argue that social media enables cultural identity change through its facilitation of social 

commerce and peer interaction (Hu et al., 2023). The algorithmic nature of content filtering also plays a vital role in the 

customization of users’ digital experiences, often narrowing cultural exposure and shaping identity through curated realities. 

Ezzat (2020) confirms this in the Egyptian context, where social media influencers significantly impact youth identity and 

lifestyle (Ezzat, 2020). Similarly, Alidoost Zoghi et al. (2021) show that in Iran’s clothing industry, brand identity and social 

media marketing directly influence consumers’ cultural self-representation (Alidoost Zoghi et al., 2021). 

These studies underline the complex, and often contradictory, effects of virtual social networks on cultural identity. In light 

of the above, this research aims to explore the underlying conditions, mechanisms, and outcomes of cultural identity 

transformation among university students in Iran, with a particular focus on Shiraz University. By using a grounded theory 
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approach, this study seeks to construct a conceptual model of how cultural identity is negotiated and reshaped in the digital 

age. 

Methods and Materials 

This study employed a qualitative research design based on grounded theory methodology. The research population 

consisted of 50 students from various academic disciplines and levels at Shiraz University. Data collection was conducted 

through in-depth interviews using purposive and judgmental sampling strategies. The interview transcripts were analyzed 

through open, axial, and selective coding to identify core categories and themes. The study also incorporated cultural and policy 

documents related to social media and national identity as secondary data sources to complement the interviews. 

Findings 

The results revealed that virtual social networks significantly impact the cultural identity of students by altering their 

attitudes, values, and behaviors. Four key contextual conditions emerged from the data: (1) national culture, (2) digital culture, 

(3) global culture, and (4) the accelerated pace of cultural change in the digital era. 

Participants reported that their interaction with social media introduced them to diverse cultural norms and lifestyles that 

sometimes conflicted with their traditional cultural backgrounds. These contradictions prompted either the adoption of new 

identity elements or resistance to perceived cultural intrusion. Moreover, participants emphasized that the digital culture—

emerging from their everyday interaction with smartphones, apps, and online platforms—shaped their expectations, 

communication styles, and self-expression norms. 

The influence of global culture was another prominent theme. Many students acknowledged the appeal of global trends and 

values—particularly those propagated by Western media—often at the expense of local traditions. This dynamic was 

interpreted as both liberating and disorienting. Additionally, participants noted the increasing speed of cultural transformation 

facilitated by technology, leading to generational gaps and identity fluidity. 

Finally, the analysis identified mechanisms of identity negotiation, such as selective self-presentation, group affiliation, and 

digital storytelling, through which students actively constructed and reconstructed their cultural identities in the online sphere. 

Discussion and Conclusion 

The findings of this study confirm that virtual social networks serve as complex cultural environments that influence how 

users perceive, perform, and reformulate their identities. These platforms not only expose users to a multitude of cultural 

influences but also offer interactive tools for experimenting with identity expressions. Students, as active digital citizens, 

navigate through these networks with varying levels of agency, choosing which aspects of identity to highlight or suppress. 

The four contextual factors identified—national culture, digital culture, global culture, and the speed of cultural 

transformation—interact dynamically to shape students’ cultural identity experiences. While national culture remains an 

influential reference point, its prominence diminishes under the pressures of global media content and algorithmically curated 

interactions. Students often find themselves at the intersection of conflicting identity demands, resulting in either integration, 

compartmentalization, or dissonance. 

This study contributes to the understanding of identity formation in digital societies by highlighting the dialectical 

relationship between structure and agency. It shows that while digital infrastructures guide user behavior and content exposure, 

individuals maintain the capacity to negotiate their identities meaningfully. However, the constant exposure to globalized 

content, coupled with weak digital literacy, can create vulnerabilities to identity distortion or erosion. 
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From a policy and educational standpoint, the results underscore the need for culturally responsive digital literacy programs 

that empower young users to navigate virtual spaces critically and constructively. Educational institutions and cultural 

organizations should play a proactive role in fostering awareness about the socio-cultural implications of digital engagement. 

In conclusion, cultural identity in the era of virtual social networks is not only being reshaped but also reimagined. This 

study demonstrates that identity is no longer solely rooted in traditional cultural systems but is increasingly performed, 

negotiated, and transformed within the algorithmic architectures of social media. Understanding this transformation is essential 

for developing informed strategies that support cultural sustainability and individual well-being in the digital age. 
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